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Abstract: The Graphic Design Workshop to Enhance SME Identity is an initiative aimed at
empowering micro, small, and medium enterprises through the strengthening of their visual
identity. In today's competitive digital era, a strong and consistent visual identity is a key factor
in attracting customers' attention and building a trustworthy brand. This workshop is designed to
provide intensive training to SME practitioners on the basic principles of graphic design, the use
of design software, and effective visual identity development strategies. Through a practical and
interactive approach, participants will learn how to create logos, product packaging, promotion-
al materials, and engaging, professional social media content. The expected outcome of this
workshop is an improvement in participants' graphic design skills that can be directly applied to
their businesses, thereby increasing competitiveness and market visibility. Evaluation of the
workshop shows that participants experience significant improvements in design skills and un-
derstanding of the importance of a strong visual identity for business growth. This workshop
demonstrates that with the right support and training, SMESs can leverage graphic design to build
a unique and captivating identity, ultimately contributing to the success of their businesses.
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Abstrak: Workshop Desain Grafis untuk Meningkatkan Identitas UMKM adalah sebuah ini-
siatif yang bertujuan untuk memberdayakan usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) me-
lalui penguatan identitas visual mereka. Dalam era digital yang kompetitif ini, identitas visual
yang kuat dan konsisten menjadi faktor kunci untuk menarik perhatian pelanggan dan mem-
bangun brand yang terpercaya. Workshop ini dirancang untuk memberikan pelatinan intensif
kepada pelaku UMKM tentang prinsip-prinsip dasar desain grafis, penggunaan perangkat lunak
desain, dan strategi pengembangan identitas visual yang efektif. Melalui pendekatan praktis dan
interaktif, peserta akan belajar cara membuat logo, kemasan produk, materi promosi, serta kon-
ten media sosial yang menarik dan profesional. Hasil yang diharapkan dari workshop ini adalah
peningkatan kemampuan desain grafis peserta yang dapat diterapkan langsung pada usaha
mereka, sehingga meningkatkan daya saing dan visibilitas di pasar. Evaluasi dari workshop
menunjukkan bahwa peserta mengalami peningkatan signifikan dalam keterampilan desain dan
pemahaman tentang pentingnya identitas visual yang kuat untuk pertumbuhan bisnis. Workshop
ini membuktikan bahwa dengan dukungan dan pelatinan yang tepat, UMKM dapat memanfaat-
kan desain grafis untuk membangun identitas yang unik dan memikat, yang pada akhirnya ber-
kontribusi pada keberhasilan usaha mereka.

Kata kunci: Desain Grafis; Logo; UMKM;

PENDAHULUAN dalam perekonomian, khususnya di nega-
ra berkembang. Kontribusi UMKM ter-
Usaha mikro, kecil, dan menen- hadap penciptaan lapangan kerja, pen-

gah (UMKM) memiliki peran penting ingkatan pendapatan, dan pertumbuhan
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ekonomi tidak dapat dipandang sebelah
mata (Iskandar et al., 2023). Namun, tan-
tangan yang dihadapi UMKM dalam
meningkatkan daya saing di pasar global
sangat besar. Salah satu faktor kunci
yang dapat membantu UMKM bersaing
adalah  memiliki identitas visual yang
kuat dan konsisten. ldentitas visual yang
baik tidak hanya membantu dalam
menarik perhatian pelanggan, tetapi juga
membangun kepercayaan dan kesetiaan
mereka terhadap brand (Puspasari, 2023).

Identitas visual yang kuat dapat
meningkatkan daya tarik produk dan jasa
UMKM serta meningkatkan eksposur
brand di pasar yang lebih luas (Mitrovi¢
et al., 2020). Hal ini menunjukkan bahwa
investasi dalam desain grafis bukanlah
hal yang bisa diabaikan oleh UMKM.
Namun, banyak pelaku UMKM yang
masih belum menyadari pentingnya de-
sain grafis atau tidak memiliki kemam-
puan yang cukup dalam bidang ini.

Workshop Desain Grafis untuk
Meningkatkan Identtas UMKM ber-
tujuan untuk menjawab tantangan terse-
but dengan memberikan pelatihan yang
komprehensif kepada pelaku UMKM.
Melalui  workshop ini, peserta akan
mendapatkan  pengetahuan dan  ket-
erampilan praktis dalam desain grafis,
termasuk  pembuatan logo, kemasan
produk, dan materi promosi digital.
Dengan demikian, diharapkan UMKM
dapat mengembangkan identitas visual
yang lebih profesional dan menarik, yang
pada gilirannya dapat meningkatkan daya
saing dan keberhasilan usaha mereka di
pasar.

Pendapat lain juga menekankan
bahwa pelatihan yang terstruktur dan
berkelanjutan dapat memberikan dampak
positif terhadap kemampuan desain grafis
pelaku UMKM serta pemahaman mereka
tentang  pentingnya  identitas  visual
(Ainun et al, 2023). Oleh karena itu,
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workshop ini  diharapkan tidak hanya
menjadi solusi jangka pendek, tetapi juga
memberikan dampak jangka panjang
yang signifikan bagi pertumbuhan dan
perkembangan UMKM (Hafsah, 2004).

METODE

Workshop Desain Grafis untuk
Meningkatkan Identitas UMKM  dil-
aksanakan  menggunakan  pendekatan
partisipatif dan praktis untuk memastikan
keterlibatan aktif peserta dan penerapan
langsung dari keterampilan yang di-
peroleh. Metode yang digunakan dalam
workshop ini mencakup beberapa taha-
pan utama, Yaitu Persiapan, Pelaksanaan,
dan Evaluasi. Berikut adalah penjelasan
rinci dari setiap tahapan :

Persiapan Kegiatan.

Sebelum workshop dimulai, dil-
akukan survei awal untuk mengidentifi-
kasi kebutuhan dan tingkat pengetahuan
dasar peserta mengenai desain grafis.
Survei ini bertujuan untuk menyesuaikan
materi yang akan disampaikan sesuai
dengan  kebutunan  spesiik UMKM
(Tenggara etal., 2023).

Adapun materi dan modul pelati-
han dikembangkan berdasarkan hasil
survei awal. Modul mencakup topik-
topik seperti dasar-dasar desain grafis,
penggunaan  perangkat lunak  desain
(Photoshop), dan strategi pengembangan
identitas visual. Setiap modul dirancang
untuk mencakup teori dan praktik dengan
porsi yang seimbang.

Pelaksanaan Kegiatan.

Workshop  dilaksanakan  dalam
bentuk sesi-sesi teori dan praktik. Sesi
teori mencakup  pengenalan  prinsip-
prinsip desain grafis, pentingnya identitas
visual, dan studi kasus. Sesi praktik
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melibatkan latihan langsung dalam mem-
buat logo, desain kemasan, dan materi
promosi digital. Selama sesi praktik, pe-
serta mendapatkan pendampingan lang-
sung dari instruktur profesional. Selain
itu, disediakan waktu khusus untuk kon-
sultasi individual guna membahas tan-
tangan spesifik yang dihadapi oleh mas-
ing-masing UMKM dalam mengem-
bangkan identitas visual mereka).

Evaluasi Kegiatan.

Setelah  workshop,  dilakukan
penilaian  keterampilan untuk mengukur
peningkatan kemampuan desain grafis
peserta. Penilaian ini mencakup tes prak-
tis dan presentasi hasil karya yang telah
dibuat selama workshop. Peserta diminta
untuk memberikan feedback mengenai
keseluruhan pelaksanaan  workshop.
Feedback ini digunakan untuk mengeval-
uasi efektivitas metode yang digunakan
serta sebagai bahan pertimbangan untuk
perbaikan di masa mendatang (Noor
Laila Ramadhani et al., 2022). Untuk
memastikan  keberlanjutan  peningkatan
keterampilan, dilakukan tindak lanjut
berupa sesi mentoring dan bimbingan
online bagi peserta yang membutuhkan
bantuan lebih lanjut dalam mengimple-
mentasikan identitas visual yang telah
dikembangkan (Chandra et al., 2019).

Laporan Kegiatan.

Workshop ini yang diadakan di
sekolah SMA  Almakshum  berhasil
meningkatkan keterampilan desain grafis
peserta yang berjumlah , ditunjukkan
dengan hasil karya yang mereka buat
selama sesi praktik. Selanjutnya hasil
dari workhsop ini akan dimuat dalam
bentuk laporan yang akan kami serahkan
ke pihak LPPM STMIK Royal Kisaran

PEMBAHASAN

30

ISSN 2776-7647 (Online)

Pelaksaan kegiatan workshop ini diawali
dengan pemaparan perbedaan dari logo
dan brand agar peserta tidak salah
mengartikan perbedaan dari logo dan
brand. Logo adalah lambang atau simbol
khusus yang mewakili suatu perusahaan
atau organisasi. Sebuah logo bisa berupa
nama, lambang atau elemen grafis lain
yang ditampilkan secara visual (Ainun et
al, 2023). Sebuah logo diciptakan se-
bagai identitas agar unik dan mudah
dibedakan dengan perusahaan kompeti-
tor/pesaing (Hafsah, 2004). Sedangkan
brand adalah Brand (merek) berfungsi
sebagai identitas suatu perusahaan atau
organisasi. Namun brand tidak hanya
digambarkan dalam sebuah simbol (sep-
erti logo), brand bersifat menyeluruh.
Brand bisa berupa Nama, simbol/logo,
bentuk, iklan, slogan, maupun
penggunaan kombinasi warna (Weleri &
Kendal, 2023).

Membuat logo AsahanFood

Proses pembuatan logo dalam
pelaksaanaa ~ workshop ~ menggunakan
software adobe photoshop.Pertama, mari
kita buka software tersebut dengan ke-
tentuan lembar kerja sebagai berikut :

New x

Name: | Untitled-2

Preset: | Custom V| Cancel

Width: | 600 |[ Pxets v]

Height: ‘ 400 H Pixels V‘

Resn\utinn:‘ 150 H Pixels/Inch V‘

Color Mnde:‘ Grayscale v| ‘ 8 bit v‘

Background Contents:‘ Whice V‘

Image Size:

#) Advanced 234,4K

Color Profile: ‘ Don't Color Manage this Document v‘

Pixel Aspect Rat\o:‘ Square Pixels V‘

Gambar 1. Lembar kerja photoshop

Selanjutnya membuat desain awal
seperti oval seperti gambar berikut :
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ediakan Ikan Laut, Sunge
dan Darat Segar:

10

H

XXXXR XXX XX
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Gambar 2. Desain awal logo CEIERy  Terimarach
Gambar 5. Desain katalog dan logo

Selanjutnya desain untuk  pem-

berian nama pada logo tersebut seperti | I . B A . . g

gambar dibawah ini DIRGAMAVYS KE-3 »

Asahan¥ooq Gambar 6. Keglatan PKM foto bersama

dengan perwakilan siswa

“Gambar 3. Desain teks pada logo

Berikan sentuhan objek berupa
gambar untuk melengkapi logo tersebut
seperi gambar dibwah ini :

Gambar 7. Pemaparan materi

UCAPAN TERIMA KASIH

Kami mengucapkan terima kasih
yang sebesar-besarnya kepada seluruh
peserta yang telah berpartisipasi dalam

Selanjutnya membuat katalog ru-  Workshop Desain Grafis untuk Mening-
mah makan yang akan memuat logo yang katkan ldentitas _UMKI\/! _(Blsnls &
sudah dirancang sebelumnya. Medsos, 2021). Terima kasih juga kepada
tim Dosen yang telah berbagi ilmu dan
pengalaman mereka, serta kepada semua

| Gambar 4. Desain akhir pada logo
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pinak yang telah mendukung ter-
laksananya acara ini. Semoga pelatihan
ini dapat memberikan manfaat nyata bagi
pengembangan bisnis UMKM dan mem-
bantu meningkatkan daya saing di pasar.
Kami berharap kerjasama dan dukungan
ini dapat terus berlanjut di masa menda-
tang. Terima kasih.
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