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Abstract: This research was conducted on hydroponic farmers in Kelambir V Village, 

famous for agricultural commodities, where based on surveys and interviews with 

farmers and Umkm Eco Farm, Kelambir V Village, especially Umkm Eco Farm, has 

agricultural products, especially hydroponic healthy vegetables. However, the problems 

faced include marketing agricultural products is still limited to their own circles with 

conventional buying and selling to friends, family and friends and have not been able to 

penetrate a wider market. The research conducted aims to build a hydroponic sales 

application. The development of this website-based hydroponic farming sales system 

successfully facilitates transactions between consumers and Eco Farm more efficiently. 

The system also improves the sales management process and provides a better shopping 

experience for consumers. This implementation shows that the use of digital technology 

in the agricultural sector, especially the sale of hydroponic products, can increase 

operational effectiveness and efficiency and expand market reach. 
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Abstrak: Penelitian ini dilakukan pada petani hidroponik di Desa kelambir V terkenal 

dengan komoditas pertanian, dimana berdasarkan survey dan wawancara dengan petani 

dan umkm Eco Farm Desa kelambir V khususnya umkm Eco Farm memiliki hasil 

pertanian khususnya sayuran sehat hidroponik. Namun permasalahan yang dihadapi 

diantaranya pemasaran hasil pertanian masih dilakukan terbatas pada kalangan sendiri 

dengan jual beli konvensional kepada teman, keluarga dan sahabat dan belum mampu 

menembus pasar yang lebih luas. Penelitian dilakukan bertujuan untuk membangun 

sebuah aplikasi penjualan hidroponik. Pengembangan sistem penjualan hasil pertanian 

hidroponik berbasis website ini berhasil memfasilitasi transaksi antara konsumen dan Eco 

Farm dengan lebih efisien. Sistem ini juga memperbaiki proses manajemen penjualan dan 

memberikan pengalaman belanja yang lebih baik bagi konsumen. Implementasi ini 

menunjukkan bahwa penggunaan teknologi digital dalam sektor pertanian, khususnya 

penjualan hasil hidroponik, dapat meningkatkan efektivitas dan efisiensi operasional serta 

memperluas jangkauan pasar. 

 

Kata kunci: Penjualan, Pertanian, Hidroponik, Sayuran Hijau, Website 

 

  

PENDAHULUAN 

 

Pengaruh digitalisasi yang cukup 

besar pada agribisnis terdapat pada 

subsistem pemasaran. Dalam rangka 

mempersingkat rantai pemasaran, 

perluasan pasar serta keterbukaan 

informasi pasar, pemasaran online hadir 

sebagai solusi. Salah satu dampak positif 

dari pemasaran dengan media online  

 

adalah peningkatan penjualan Hal ini  

menjadi motivasi bagi para petani sasaran 

untuk beralih ke media pemasaran online 

(Rachmawati 2020) (Putra et al. 2024). 

Digital marketing atau pemasaran melalui 

media online memudahkan pelaku usaha 

untuk berinteraksi dengan konsumen, 

memperluas pasar dan meningkatkan 

kesadaran untuk meningkatkan kualitas 

usaha (Yulida et al. 2022) (Sitorus,  
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Kurniawan, and Hariyanto 2024). 

Melalui pendekatan penelitian yang 

melibatkan survei, wawancara, dan 

analisis data, kami menyelidiki dampak 

implementasi tata kelola digital dan 

sistem informasi terhadap Desa kelambir 

V terkenal dengan komoditas pertanian, 

dimana berdasarkan survey dan 

wawancara dengan petani dan umkm Eco 

Farm Desa kelambir V khususnya umkm 

(Putra et al. 2024) (Hidyatullah, Nuryasin, 

and Marthasari 2023). Eco Farm memiliki 

hasil pertanian khususnya sayuran sehat 

hidroponik. Namun permasalahan yang 

dihadapi diantaranya pemasaran hasil 

pertanian masih dilakukan terbatas pada 

kalangan sendiri dengan jual beli 

konvensional kepada teman, keluarga dan 

sahabat dan belum mampu menembus 

pasar yang lebih luas. Atas dasar 

permasalahan yang ada maka perlu 

diberikan solusi, penulis membuat suatu 

sistem penjualan berbasis web yang 

bertujuan untuk memfasilitasi masyarakat 

khususnya ECO FARM (Santi and 

Guntarayana 2022). Sistem ini dapat 

digunakan untuk promosi potensi desa 

dan pemasaran produk-produk pertanian 

dan menjual hasil panen (Primasari 2021) 

(Frira Sesilia, Viktor Handrianus 

Pranatawijaya, and Ressa Priskila 2024). 

Tujuan dibangunnya sistem berkonsep 

Start Up penjualan menggunakan 

teknologi berbasis web adalah agar 

seluruh masyarakat luas memiliki wadah 

promosi potensi desa-desa nya dan 

pemasaran produk pertaniannya 

(Wibowo, Widodo, and Rudhistiar 2023). 

Pada kajian bidang ilmu informatika 

dengan mengutamakan teknologi 

informasi, dapat menawarkan sistem 

pemasaran online. Adapun selama ini 

pemasaran dan penjualan dilakukan 

langsung ke masyarakat baik media sosial 

maupun dijual kepasaran. Sayuran 

hidroponik ini sudah banyak di dijual ke 

pasar namun masih memiliki potensi lebih 

besar jika di kembangkan aplikasi 

pemasaran sayuran hidroponik. Penelitian 

ini akan membantu peningkatan terhadap 

pertanian desa kelambir V khususnya 

ECO FARM dalam promosi hasil 

pertanian, dan pemasaran terhadap 

sayuran – sayuran yang dapat 

meningkatkan penjualan. Aplikasi 

penjualan akan meningkatkan potensi di 

dea terhadap masyarakat luas.  

 

Sistem Penjualan 

Sistem penjualan adalah suatu 

rangkaian proses yang digunakan oleh 

perusahaan atau individu untuk 

melakukan transaksi penjualan barang 

atau jasa kepada pelanggan. Sistem ini 

mencakup berbagai fitur yang 

memungkinkan perusahaan untuk 

mengotomatisasi banyak aspek dari siklus 

penjualan, mulai dari pencatatan pesanan, 

manajemen inventaris, hingga pemrosesan 

pembayaran (B, Wardah, and Mudatsir 

2024). Dengan sistem informasi 

penjualan, data pelanggan, produk, dan 

transaksi dapat diakses dan dianalisis 

secara real-time, memungkinkan 

manajemen untuk membuat keputusan 

yang lebih baik dan lebih cepat. (Rahardi, 

Fauzan Azima, and Susilo 2021) (Mario 

Rezeki Nainggolan 2017). 

 

Hidroponik  

Hidroponik adalah metode 

bercocok tanam tanpa menggunakan 

tanah, di mana tanaman ditanam dalam air 

yang kaya akan nutrisi. Sistem ini 

memungkinkan akar tanaman menyerap 

nutrisi langsung dari larutan air yang telah 

dicampur dengan pupuk khusus. 

Hidroponik menjadi alternatif pertanian 

modern yang lebih efisien karena dapat 

dilakukan di lahan terbatas dan 

mengoptimalkan penggunaan air serta 

nutrisi (Rizal 2023) (Primasari 2021). 

 

  

METODE 

 

 Metode untuk melaksanakan 

penelitian dilakukan menggunakan 

diagram waterfall dengan beberapa 

tahapan diantaranya requirement, design, 

implementation, verification, dan 

maintenance (Atmaja et al. 2023). 

Metodologi ini mencakup langkah-

langkah yang terperinci untuk 
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mengumpulkan data yang relevan, 

menganalisis temuan, dan menghasilkan 

kesimpulan yang valid (Kurniawan et al. 

2021). Tahapan metode untuk 

melaksanakan penelitian ditunjukan pada 

gambar 1 

 
Gambar 1. Rancangan Penelitian 

 

Requirement 

 Seluruh kebutuhan untuk 

menyelesaikan penelitian ini adalah data 

dari Eco Farm 

 

Design 

 Design pada program ini 

menggunakan pemrograman dan desain 

berbasis web. 

 

Implementation 

 Pada implementasi penelitian ini 

menggunakan diagram waterfall dan 

menerapkan sistem penjualan 

 

Verification 

Pada tahap ini melakukan pengujian dari 

penerapan metode yang digunakan dalam 

sistem informasi penjualan sayuran 

hidroponik. 

 

Maintenance 

 Setiap dari hasil uji aplikasi yang 

memiliki hasil tidak sesuai maka akan 

dilakukan perbaikan dan mengulang pada 

tahapan metode penelitian yang 

dibutuhkan. 

 Metode yang digunakan pada 

penelitian ini terdiri dari beberapa 

tahapan. Materi dalam penelitian ini 

adalah klasifikasi terdapat target variable 

kategori. Metode-metode / model-model 

yang telah dikembangkan oleh peneliti 

untuk menyelesaikan sistem penjualan 

sayuran hidroponik.  

 Use case diagram yaitu proses 

gambaran yang diterapkan untuk dapat 

menampilkan hubungan pengguna dengan 

sistem yang dirancang. Hasil representasi 

dari skema tersebut dibuat secara 

sederhana dan bertujuan untuk 

memudahkan user dalam membaca 

informasi yang diberikan (Hidyatullah et 

al. 2023). 

 
Gambar 2. Use Case Diagram 

 

Pada tahap ini penulis melakukan 

pengumpulan data di eco farm untuk 

melakukan wawancara dan melakukan 

diskusi terkait proses penjualan sayuran 

hidroponik. Berikut ditunjukkan pada 

gambar. 

 
Gambar 3. Lokasi Penelitian 

 

 
Gambar 4. Sayuran Bayam 
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Gambar 5. Bawang Merah 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Implementasi Sistem Penjualan 

Hasil Pertanian Hidroponik Sayuran 

Hijau Berbasis Website bertujuan untuk 

memfasilitasi penjualan produk 

hidroponik dari Eco Farm kepada 

konsumen secara online. Sistem berbasis 

website ini berhasil mengotomatisasi 

banyak proses yang sebelumnya 

dilakukan secara manual, seperti 

pencatatan penjualan dan pembaruan stok 

produk.  

Dengan adanya sistem ini, admin 

tidak perlu lagi melakukan pencatatan 

penjualan secara manual, sehingga 

meminimalisir kesalahan manusia dan 

menghemat waktu. Adapun berikut 

merupakan tampilan aplikasi. 

 
Gambar 6. Tampilan Halaman Utama 

 

 
Gambar 7. Tampilan Artikel 

Tampilan yang menarik dengan 

informasi mengenai Eco Farm, jenis 

produk hidroponik yang dijual (seperti 

selada, kangkung, bayam), serta 

keunggulan bercocok tanam hidroponik. 

 
Gambar 8. Tampilan Produk Sayuran 

 

Sistem menampilkan katalog 

produk yang mencakup berbagai sayuran 

hijau seperti selada, bayam, kangkung, 

dan pakcoy. Setiap produk dilengkapi 

dengan foto, deskripsi, harga per gram 

atau per ikat, serta informasi stok yang 

tersedia. Konsumen dapat melihat detail 

produk, termasuk informasi tentang 

metode penanaman hidroponik dan 

keunggulannya dibandingkan metode 

konvensional. 

 

 

SIMPULAN 
 

 Pengembangan sistem penjualan 

hasil pertanian hidroponik berbasis 

website ini berhasil memfasilitasi 

transaksi antara konsumen dan Eco Farm 

dengan lebih efisien. Sistem ini juga 

memperbaiki proses manajemen 

penjualan dan memberikan pengalaman 

belanja yang lebih baik bagi konsumen. 

Implementasi ini menunjukkan bahwa 

penggunaan teknologi digital dalam 

sektor pertanian, khususnya penjualan 

hasil hidroponik, dapat meningkatkan 

efektivitas dan efisiensi operasional serta 

memperluas jangkauan pasar. 
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